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1. 브랜드 소개 

 창립 31년의 역사를 가진 1세대 치킨 브랜드 

 전국 900여 개 가맹점을 운영하는 치킨 프랜차이즈 기업 

 시그니처 메뉴: 뿌리고 치킨, 불닭 치킨, 까르보 불닭 치킨 

 

2. 시장 상황 

 치킨 시장은 약 5조 3,846억의 규모이며, 약 409개 브랜드가 경쟁하는 치열한 시장 

 국내 TOP4 브랜드 중심의 시장에서 최근 푸라닭, 60계, 자담치킨 등 

독특한 USP를 내세운 신흥 브랜드들이 공격적으로 마케팅 진행 중 

 

3. 브랜드 상황 

 3년간 매출 지속적으로 성장하여 2019년 매출 712억 달성, 2017년 대비 27% 증가 

 매출액 순위 대비 높은 브랜드 평판 보유: 치킨 브랜드 평판 5위 (2020년 6월 기준) 

 최근 삼양식품과 콜라보하여 출시한 ‘불닭 치킨’이 SNS와 온라인 커뮤니티에서 화제 되며 

연일 높은 판매율을 기록 중 

 하지만 MZ세대 소비자 인식 상 여전히 멕시카나는 ‘전통적인 이미지’만 강한 상황 

 

4. 커뮤니케이션 타깃  

 MZ 세대 (밀레니얼+Z세대) 

 

5. 해결 과제  

 MZ 세대 대상 멕시카나 선호도 증대를 위한 브랜드 커뮤니케이션 제안 

 

6. 기타 및 유의사항 

 브랜드 인지도는 물론 세일즈 향상을 고려한 캠페인 

 이슈화 및 바이럴 될 수 있는 아이디어 
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